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VORWORT

Mike Josef

Die Stadt Frankfurt arbeitet auf unterschiedlichsten Ebenen an der
Aufwertung des Stadtteils Hochst. Im Rahmen des stadtischen Forder-
programms flir die Innenstadt wurden bisher wichtige 6ffentliche Raume,
wie der Stadtpark, der Andreasplatz, der Luciuspark und die Rudolf-Schafer-
Anlage aufgewertet. Das Stadtteilbiiro in der Bolongarostraf3e vernetzt

die Akteure innerhalb des Stadtteils und initiiert und koordiniert stadtteil-
bezogene Aktionen und MaBnahmen. Fast dreihundert Sanierungs- und
ModernisierungsmaBBnahmen im privaten Gebaudebestand konnten
bisher im Rahmen des Programms geférdert werden.

2018 wurde das Forderprogramm verlangert. Ein wesentlicher Schwerpunkt
wird auch weiterhin die Aufwertung des stadtebaulichen Erscheinungsbil-
des der Hochster Innenstadt sein. Fiir diese Aufwertung sind die Fassaden
der raumbegrenzenden Gebaude sehr wichtig. Die Platze und StraRBen

der Innenstadt funktionieren nicht anders als Innenraume. Der schonste
Bodenbelag nutzt nur wenig, wenn nicht auch die Wande ansprechend
gestaltet sind. Die gestalterische Aufwertung der Innenstadt kann daher
nur gemeinsam gelingen.

Die Voraussetzungen fur eine weitere Aufwertung des Stadtbildes sind gut.
Es gibt bereits eine Vielzahl vorbildlich sanierter Gebaude. Die Bausubstanz
in der Innenstadt hat haufig groRe gestalterische Qualitaten und bildet
ein relativzusammenhangendes Stadtbild. Viele Ladenfassaden wurden
aber im Lauf der Zeit nach dem zur Zeit des Umbaus gerade herrschenden
Zeitgeschmack verandert und mit Werbeanlagen liberfrachtet. Gerade im
Bereich der fir Passantinnen und Passanten besonders deutlich sichtbaren
Erdgeschossfassaden bietet die Innenstadt haufig ein eher chaotisches Er-
scheinungsbild. Die insgesamt vorhandenen baulichen Qualitaten werden
durch die teilweise aufdringlich und unzusammenhangend gestalteten
Ladenfassaden in den Hintergrund gertickt.

Wir mochten daher die Eigentumerinnen und Eigentimer sowie Gewer-
betreibenden bei der Aufwertung ihrer Fassaden unterstiitzen. Damit die
vielen kleinen MaBnahmen an den einzelnen Gebauden sich nach und
nach zu einem ansehnlichen Gesamtbild erganzen kénnen, wurde das vor-
liegende Fassadenleitbild fir die Erdgeschossfassaden erarbeitet. Es zeigt
anschaulich die Potentiale der vorhandenen Gebaude und die Spielregeln
flr beispielhafte Aufwertungsstrategien.

Lassen Sie sich von den Beispielen inspirieren. Bei konkreten Umbauplanen
konnen Sie gerne das erganzende Beratungsangebot der Stadt in Anspruch
nehmen und sich zu baulichen Fragen und den Férdermoglichkeiten von
Aufwertungsmalinahmen informieren.

Mike Josef, Dezernent fiir Planen und Wohnen
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WARUM EIN
FASSADENLEITBILD?

Grund 1: Die Innenstadt ist der ,|dentifikationskern® fiir den Stadtteil!
Frankfurt Hochst hat aufgrund seiner besonderen Geschichte und der
vorhandenen kleinstadtischen Strukturen auch als Stadtteil der Stadt
Frankfurt eine eigene Innenstadt. Fiir das Image des Stadtteils ist

die Innenstadt sehr wichtig. Sie steht in vielerlei Hinsicht stellvertretend
flir den gesamten Stadtteil. Das schonste Wohngebiet auRerhalb des
Zentrums nitzt wenig, wenn das Zentrum von Blrgerinnen und Blirgern
als unattraktivempfunden wird. Aufgrund dieser besonderen Bedeutung
bestehen an die Innenstadt hohere Anforderungen als an andere Gebiete.
Die Innenstadt sollte von méglichst vielen Bewohnerinnen und Bewoh-
nern und Besucherinnen und Besuchern als attraktivempfunden werden.

Grund 2: Die Gestaltung einer Innenstadt ist vielen Biirgerinnen und
Biirgern sehr wichtig!

Umfragen unter Passantinnen und Passanten in verschiedensten Innen-
stadten zeigen immer wieder, dass die Gestaltung und die Atmosphare
einen groReren Einfluss auf die Gesamtattraktivitat einer Innenstadt
haben als z.B. der Erlebnischarakter der Stadtmitte oder das Angebot der
vorhandenen Geschafte. In einer Umfrage des Institutes fiir Handels-
forschung in KéIn mit ca. 33.000 Interviews in 62 Stadten beurteilen

61 Prozent der Befragten Gestaltung und Atmosphare der Innenstadt als
positiven Einflussfaktor und nur 28 % sind der Meinung, dass Erlebnis-
charakter und Angebot der Geschafte besonders positive Einflussfaktoren
seien. Eine ansprechende Gestaltung ist kein extravaganter und zusatzli-
cher Luxus, den man sich irgendwann einmal génnen kann, wenn endlich
alles andere funktioniert, sondern eine wichtige Grundbedingung fur das
Funktionieren einer Innenstadt.



Grund 3: Fassaden sind die Wande der StralRen und Platze!

Die StralBen und Platze der Innenstadt sind 6ffentliche Raume und nicht
nur stadtische Flachen. Fir die Gestaltung dieser Raume spielen die
Fassaden der raumbegrenzenden Gebaude eine sehr wichtige Rolle.

Die Wahrnehmung im raumlichen Geflige der Innenstadt funktioniert
prinzipiell wie in einem Innenraum. Die Wande dominieren das Bild

und bestimmen Raumeindruck und Atmosphare haufig starker als der
aufgrund der Perspektive nicht in vollem Umfang wahrnehmbare
FulRboden.

Offentliche Raume
sind nicht nur
stadtische Flachen

Die Wande des
offentlichen
Raumes

Die Fassaden der
Erdgeschosse sind
ein wesentlicher Teil
der Wande

Grund 4: Aufwertung in kleinen Schritten braucht verbindliche Ziele!

Die Erdgeschossfassaden in der Hochster Innenstadt wiirden auch ohne
Fassadenleitbild regelmaRig baulich verandert werden. Das Leitbild dient
dazu, die zukiinftigen baulichen MalRnahmen soweit méglich in ein
Ubergeordnetes Konzept einzubinden. Gerade weil die Aufwertung der
Innenstadt nicht von heute auf morgen zu realisieren sein wird, braucht
es Ziele, auf die gemeinsam hingearbeitet werden kann. Nur so lasst

sich im Laufe der Zeit Baustein flr Baustein zu einem sinnvollen Gan-
zen erganzen. So wie unterschiedliche Musiker im Zusammenspiel eine
Qualitat erreichen konnen, die lber die Fahigkeit des einzelnen Musikers
hinausgeht, so kdnnen auch die unterschiedlich gestalteten Fassaden der
Gebaude eine Stadtgestalt bilden, die mehr ist als irgendwie zusammen-
stehende Hauser. Welche Rolle die einzelnen Stimmen spielen, hangt von
den individuellen Fahigkeiten ab. Jeder nach seinen Moglichkeiten.

Forderprogramm unterstiitzt Eigentlimerinnen und Eigentiimer

Im Rahmen des seit Ende 2018 laufenden Forderprogramms Innenstadt
Hochst kann die Stadt Frankfurt am Main Eigentimerinnen und Eigen-
tlimer sowie Mieterinnen und Mieter von Immobilien innerhalb des
Fordergebietes Innenstadt bei der Aufwertung gewerblich genutzter
Raume im Erdgeschoss finanziell unterstiitzen. Geférdert werden kdnnen
bauliche Investitionen, durch die erdgeschossige Gewerbeflachen attrak-
tiver gestaltet, bewahrte Nutzungen verstetigt und Leerstand beseitigt
werden. Mit den Investitionen soll zur Erhaltung wertvoller Bausubstanz
und zur Aufwertung des stadtebaulichen Erscheinungsbildes und zur
Starkung des Geschaftsumfeldes beigetragen werden. Informationen
zum Forderprogramm und Kontaktdaten von Ansprechpartnerinnen
und Ansprechpartnern erhalten Sie auf der stadtischen Homepage:
ww.stadtplanungsamt-frankfurt.de und im Stadtteilbliro Hochst,
Bolongarostral3e 135, Tel.: 069-21240802.

Das Leitbild zeigt vorhandene Potentiale

Das gesamte Bildmaterial zur Darstellung der Leitbildziele wurde anhand
von typischen Gebauden im Geltungsbereich des Leitbildes erarbeitet.
Die bildliche Uberarbeitung zeigt anschaulich die Umsetzbarkeit und

die Wirksamkeit der im Leitbild vorgeschlagenen MalRnahmen sowie die
grolRen Potentiale der vorhandenen Fassaden. Die in den Fassaden der
Obergeschosse haufig schon vorhandene Qualitat kann durch eine Auf-
wertung der Erdgeschossfassaden deutlich gesteigert werden.

Beteiligung der Gebaudeeigentiimerinnen und Gebaudeeigentimer
sowie Gewerbetreibenden

Die Eigentumerinnen und Eigentimer aller im Rahmen der Leitbilderar-
beitung Uberarbeiteten Gebaude wurden lber das Erarbeitungsverfahren
informiert und haben der Uberarbeitung der Fassaden ihrer Gebaude
zugestimmt.



Zur Definition der Leitbildziele fand am 19.10.2019 ein Workshop in Rau-
men im Untersuchungsgebiet statt, zu dem alle Gebaudeeigentiimerin-
nen und Gebaudeeigentimer sowie Gewerbetreibenden innerhalb des
Geltungsbereiches des Leitbildes eingeladen waren. Grundlage fiir den
Workshop waren Fotos von typischen Hochster Gebauden, die nach unter-
schiedlichen schriftlich formulierten Leitbildzielen tUberarbeitet wurden.
Die Workshopteilnehmerinnen und Workshopteilnehmer konnten an-
hand der Bilder konkret sehen, was mit den Fassaden in der Innenstadt
passiert, wenn unterschiedliche Leitbildziele umgesetzt werden.

Uber die in das Leitbild aufzunehmenden Inhalte und die in den fotogra-
fischen Uberarbeitungen dargestellten MaRnahmenvorschlige herrschte
unter allen Workshopteilnehmerinnen und Workshopteilnehmern eine
sehr weitgehende Einigkeit.

Verbindlichkeit des Leitbildes

Das Fassadenleitbild enthalt Empfehlungen fiir die Hauseigenttiimer-
innen und Hauseigentiimer und Mieterinnen und Mieter sowie deren
Architektinnen und Architekten und Handwerkerinnen und Handwerker.
Es macht anregende und hoffentlich nachvollziehbare Vorschlage zur bes-
seren Gestaltung der Erdgeschossfassaden und ihrer Einbindung in die
Gesamtfassade und das bauliche Umfeld. Die Empfehlungen des Leitbil-
des beschranken sich bewusst auf relativ allgemeine Hinweise und bieten
dadurch genligend Spielraume, um auf die jeweils spezielle Situation und
speziellen Erfordernisse der vorhandenen Einzelgebaude reagieren zu
konnen. Sie besitzen keine rechtlich bindende Wirkung.

Bei einer eventuellen Forderung von MalRnahmen zur Fassadenaufwer-
tung im Rahmen des Forderprogramms Innenstadt Hochst wird die
Einhaltung der Empfehlungen bei der Beurteilung der Forderfahigkeit
berlicksichtigt. Fur eine Forderung vorgesehene MaRnahmen an Fassaden
sollten daher moglichst frithzeitig inhaltlich abgestimmt werden.

Das Leitbild ersetzt keine Genehmigungen. Genehmigungspflichtige
Veranderungen an Gebauden oder Gebaudeteilen, insbesondere auch
an denkmalgeschiitzten Gebauden und Ensembles bleiben genehmi-
gungspflichtig und missen bei den zustandigen Stellen entsprechend
beantragt und abgestimmt werden.

Aufbau des Leitbildes
Auf der Grundlage einer Analyse und der Ergebnisse des Workshops zum
Fassadenleitbild werden Empfehlungen zu folgenden Themen formuliert:

- Zusammenhang Gesamtfassade
— Schaufenster

— Anbauten und Vordacher

— Werbeanlagen

— Material und Farbe

Begrenzung des Fordergebietes

Die einzelnen Themenbereiche sind jeweils in Texten und Bildern
dargestellt. Zu allen Themen werden Empfehlungen definiert, die als
Beurteilungsgrundlage fiir eine eventuelle Forderung dienen konnen.

Geltungsbereich des Leitbildes

Der Geltungsbereich des Leitbildes ist dem nebenstehenden Lageplan
zu entnehmen. Er ist deckungsgleich mit dem Geltungsbereiche des
Férderprogramms Innenstadt Hochst.

Der Geltungsbereich wird begrenzt:

- im Westen durch die LeunastralRe
— im Stiden durch den Main bzw. die Nidda
— im Osten durch die Stadtteilgrenze von Hochst
(entlang westlich der Russinger und der BolongarostraRe)
— im Norden durch die Ludwig-Scriba-Stralle und die Gleisanlagen

Generell konnen die Empfehlungen des Leitbildes aber auch auf
Hochster Fassaden mit gewerblich genutzten Erdgeschossen auBBerhalb
des Geltungsbereiches (z.B.in der Kdnigsteiner Stralle nordlich der
Bahnlinie) angewendet werden.
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ZUSAMMENHANG GESAMTFASSADE

1. Das Erdgeschoss soll als tragende Basis des Gebaudes gestaltet
werden und den unteren Abschluss einer moglichst zusammen-
hangenden Gesamtfassade bilden.

2. Erdgeschossfassaden sollen sich moglichst harmonisch in die
Gesamtfassade integrieren. Die Integration sollte Uber eine auf
die Wirkung der Gesamtfassade abgestimmte Gliederung,
Materialitat und Farbigkeit erfolgen.

3. Bei vorhandenen, gegenliber dem Ursprungszustand veranderten,
qualitatvollen Fassaden (z.B. 5oer/ 60er Jahre Fassade in Griinder-
zeithaus), die in Gliederung oder Materialitat oder Farbigkeit
fehlende Bezuige zur Fassade der Obergeschosse aufweisen, kann
dies akzeptiert werden, wenn durch geeignete Mallnahmen ein
ausreichender Zusammenhang herstellbar ist.

4. Nebeneinanderstehende Gebaude mit unterschiedlich gestalteten
Obergeschossfassaden sollten auch im Erdgeschoss unterscheidbare
und jeweils auf die Fassade der Obergeschosse abgestimmte
Fassaden haben.

12-13



ZUSAMMENHANG
GESAMTFASSADE

Die Fassaden der Laden und Dienst-
leistungsbetriebe in den Erdge-
schossen der Hochster Innenstadt
konnen nicht unabhangig von den
Fassaden der Obergeschosse
betrachtet werden. Fassaden wir-
ken immer im Zusammenhang und
werden, wenn auch unterschwellig,
von den Bewohnerinnen und Be-
wohnern und Besucherinnen und
Besuchern der Innenstadt zusam-
menhangend wahrgenommen.

Die Fassaden der Obergeschosse
sind zwar individuell unterschied-
lich gestaltet, weisen aber in ihrer

Stadtbild
Obergeschosse

Stadtbild
Erdgeschosse

Beispiele von gut in
die Gesamtfassade
integrierten
Erdgeschossfassaden

Gestaltung viele Ahnlichkeiten
auf. Es gibt ein eigentlich relativ
eingeschranktes Repertoire an
Materialien (Putz, Ziegel, Sand-
stein), Gliederungselementen
(Fenstereinfassungen, Gesimse,
Bander und Lisenen) und Formen
(stehende Offnungsformate,
ahnliche Proportionen etc.).

Jede Obergeschossfassade ist
individuell gestaltet, besteht
aber aus Elementen, die in leicht
abgewandelter Form auch bei den
Fassaden in der Nachbarschaft
verwendet werden. In vielen

Bereichen der Innenstadt entsteht
durch die einander ahnlichen Fas-
saden ein zusammenhangendes
aber abwechslungsreiches Stadt-
bild. Ganz anders verhalt es sich
bei den Fassaden der Laden in den
Erdgeschossen.Im Gegensatz zu
den Fassaden der Obergeschosse,
die in der Regel seit dem Bau der
Gebaude nicht grundsatzlich ver-
andert wurden, wurden die Erdge-
schosse fast ausnahmslos grundle-
gend umgebaut und an veranderte
Anforderungen angepasst.

Die Gestaltung der Umbauten

erfolgte dabei jeweils nach den
zum Zeitpunkt des Umbaus aktuel-
len gestalterischen Moden. Umbau
war immer auch gestalterische
Modernisierung und Distanzierung
von der ,in die Jahre gekommenen*®
Formen- und Materialsprache der
Obergeschosse, die als veraltet
empfunden wurde. Viele in der
Gruinderzeit oder vorher errichtete
Gebaude stehen daher heute auf
Erdgeschossen, die aus einer voll-
kommen anderen Zeit und einem
anderen Ort zu kommen scheinen.
Die Fassaden des Erdgeschosses

und der Obergeschosse eines
Gebaudes wirken haufig wie
zufallig Ubereinander gestapelt.
Hauptziel des Leitbildes ist eine
Starkung des gestalterischen
Zusammenhangs zwischen der
Erdgeschossfassade und der Fas-
sade in den Obergeschossen eines
Gebaudes. Dabei geht es nicht um
einen Riickbau der vorhandenen
Erdgeschossfassaden auf einen
irgendwann vor den Modernisie-
rungsmalinahmen einmal vor-
handen gewesenen Idealzustand,
sondern um eine Weiterentwick-

lung des Bestands zur Starkung
des Zusammenhangs unter Erhalt
vorhandener gestalterischer
Qualitaten. Eine Erdgeschossfassa-
de muss nicht alt aussehen, um zur
Fassade der Obergeschosse eines
Altbaus zu passen, aber durch ihre
Gliederung, ihr Material, ihre Farbe
sowie die Grol3e und Lage der Wer-
beanlagen sollte sie sich moglichst
gut in die Gesamtfassade eines
Gebaudes integrieren. Dabei kann
sie gerne als neue Fassade erkenn-
bar sein.
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Beispiel 1

Beispiel eines Griinderzeitgebaudes mit einem modernisierten Erd-
geschoss, das sich in Gliederung. Material und Farbigkeit sehr deutlich
von der Fassade der Obergeschosse unterscheidet. Die Obergeschosse
stehen auf einem scheinbar unabhangig vom Rest des Gebaudes
gestalteten Erdgeschoss. Bei genauerer Betrachtung hat das moder-
nisierte Erdgeschoss aber Qualitaten, die zwei unterschiedliche Stra-
tegien zur Verbesserung der Integration der Erdgeschossfassade in die
Gesamtfassade erlauben (diese Qualitaten sind bei modernisierten
Erdgeschossen in der Hochster Innenstadt nur selten vorhanden).

Variante 1

Leitbildvorgabe:, Erdgeschossfassaden sollen sich méglichst harmonisch
in die Gesamtfassade integrieren. Die Integration sollte tiber eine auf die
Wirkung der Gesamtfassade abgestimmte Gliederung, Materialitdt

und Farbigkeit erfolgen*.

Bei Variante 1 wird das Erdgeschoss komplett erneuert und nimmt die
vertikale Gliederung griinderzeitlicher Erdgeschossfassaden in stark
vereinfachter Form wieder auf. Die Fassade der Obergeschosses steht auf
einem sichtbar tragenden Erdgeschoss. Prinzipiell ware bei dieser Variante
auch eine deutlich aufwendigere Gestaltung moglich (Sandsteinverklei-
dung wie in den Obergeschossen, engere Stiitzenstellung etc.).

Variante 2

Leitbildvorgabe:, Bei vorhandenen, gegentiber dem Ursprungszustand
verdnderten, qualitdtvollen Fassaden (z.B. 50er / 6oer Jahre Fassade in
Griinderzeithaus), die in Gliederung oder Materialitit oder Farbigkeit
fehlende Beztige zur Fassade der Obergeschosse aufweisen kann dies
akzeptiert werden, wenn durch geeignete MafSnahmen ein ausreichender
Zusammenhang herstellbar ist*.

In Variante 2 wird die modernisierte Gliederung der Erdgeschoss-

fassade beibehalten. Durch eine deutliche Verkleinerung der Werbe-
anlagen und eine Veranderung von Materialitat und Farbigkeit wird die
Fassade bereinigt und aufgewertet. Die auch in den Obergeschossen
vorhandene horizontale Gliederung wird wieder sichtbar. Durch den
hohen Sturz oberhalb der Schaufenster wirkt das Erdgeschoss trotz der
durchlaufenden Fensterbander als tragende Basis des Gebaudes.

Die Variante ist ein vermittelInder Kompromiss zwischen den griinderzeit-
lich und ,modern* gestalteten Teilbereichen der Gesamtfassade.

Gliederung, Material
und Farbigkeit des
Erdgeschosses haben
nur sehr wenige
Beziige zur Fassade der
Obergeschosse

Variante 1

Variante 2
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Beispiel 2

Das Bild zeigt eine wahrscheinlich in den 1950er oder 1960er Jahren
modernisierte Erdgeschossfassade in einem griinderzeitlichen
Gebaude. Der mittig zwischen den Schaufenstern angeordnete La-
deneingang weicht deutlich von der Mittelachse der Obergeschosse
ab. Der Laden wirkt gegentliber dem Obergeschoss seitlich verscho-
ben. Der Naturstein der Fassadenverkleidung um Schaufenster und
Hauseingang ist sehr untypisch fiir griinderzeitliche Gebaude,

bei denen in der Regel roter oder gelber Sandstein und Basalt
verwendet wurden. Dennoch wirkt die Fassade nicht unpassend, ist
in sich gut proportioniert und Gberwiegend hochwertig gestaltet.
Der hohe horizontale dunkle Balken mit der Leuchtschrift sorgt fir
einen ausreichenden Abstand zwischen den eigentlich nicht richtig
passenden Materialien und Gliederungen der Obergeschosse

und des Erdgeschosses. Die Fassade verliert aber durch die nach-
traglich angebrachten Werbeaufkleber im Schaufenster, die veran-
derte Farbe und Beklebung der Schaufensterprofile und die nicht
zur Formensprache der 5oer Jahre passende Haustlr deutlich

an Eleganz und Offenheit. Die von den Obergeschossen abweichen-
de Gliederung wird betont.

Eine in den 1950er oder 1960 Jahren
modernisierte und gut proportionierte
Erdgeschossfassade ...

... mit auffallenden weiRen
Werbeaufklebern, Schaufensterprofilen
und einer neuen Haustir.

Leitbildvorgabe:, Bei vorhandenen, gegentiiber dem Ursprungs-
zustand verdnderten, qualitdtvollen Fassaden (z.B. 50er/ 6oer
Jahre), die in Gliederung oder Materialitdt oder Farbigkeit
fehlende Beztige zur Fassade der Obergechosse aufweisen kann
dies akzeptiert werden, wenn durch geeignete MafSnahmen ein
ausreichender Zusammenhang herstellbar ist*.

Leitbildvorgabe:, GrofSe und Anbringungsort der Werbeanlagen
sind auf die Fassadengliederung abzustimmen.

Leitbildvorgabe:, Schaufensterbeklebungen sollten nur in
Einzelbuchstaben und auf maximal 10% der Schaufensterfidche
angebracht werden“.

Der Vorschlag zeigt die mogliche Veranderung der Fassade
durch eine Entfernung der flachigen Schaufensterbeklebung
(Ersatz durch Beschriftung in Einzelbuchstaben), eine veran-
derte Farbigkeit der Schaufensterprofile (in Anlehnung an die

typische Farbigkeit der soer Jahre) und einen Austausch der

Haustir. Insgesamt wird deutlich, dass in der Vergangenheit
erfolgte qualitatvolle Modernisierungen nichtin jedem Fall in
allen Aspekten in die Gesamtfassade integriert oder auf einen
an der griinderzeitlichen Gestaltung orientierten Zustand
»Zurlickgebaut“ werden miissen.

18-19



Beispiel 3

Ein Gebaude, bei dem nur noch im ersten Obergeschoss wesent-
liche Teile der urspriinglichen Fassade erhalten sind.

Die als iiberdimensionierte und tber die gesamte Gebaudelange
durchlaufende Gaube getarnte Aufstockung wirkt wie ein Bauteil

aus den 1950er Jahren.

Tatsachlich wurde der Dachaufbau bereits in den 1940er Jahren

errichtet und war urspriinglich durch Klappladen und Fenstertei-

lungen etwas besser auf die Fassade des ersten Obergeschosses
abgestimmt. Die beiden Gewerbeeinheiten im Erdgeschoss
weisen jeweils sehr individuell gestaltete neuere Fassaden auf,
die weder aufeinander noch auf die Fassade der Obergeschosse

abgestimmt sind. Insgesamt erscheint das Gebaude aus scheinbar

willkiirlich gestalteten Elementen zusammengesetzt zu sein.

Historische Ansicht des Gebaudes, ca. 1910
Bildquelle: Initiative Pro Hochst

Ein im ersten Obergeschoss
noch teilweise erhaltenes
alteres Gebaude ...

... mit einer als Giberdimensionierte

Scheingaube getarnten Aufstockung ...

...und zwei sehr unterschiedlichen
und ohne Bezlige zur Fassade

der Obergeschosse gestalteten
Erdgeschossfassaden.

Leitbildvorgabe:, Das Erdgeschoss soll als tragende Baisis

des Gebdudes gestaltet werden und den unteren Abschluss
einer moglichst zusammenhdngenden Gesamtfassade bilden*.
»Erdgeschossfassaden sollten sich méglichst harmonisch in

die Gesamtfassade integrieren. Die Integration sollte iiber eine
auf die Wirkung der Gesamtfassade abgestimmte Gliederung,
Materialitdt und Farbigkeit erfolgen®.

Durch eine Veranderung der Gliederung, Materialitat und
Farbigkeit der beiden erdgeschossigen Ladenfassaden werden
diese sowohl aufeinander als auch auf die Fassade der Ober-
geschosse abgestimmt.

Leitbildvorgabe:, Vorddcher sollten nur ausnahmsweise bei
Gebduden angebracht oder erhalten werden, bei denen das
Vordach angemessen in die Gesamtgestaltung integriert werden
kann (in der Regel Gebdude jiingeren Baualters®).

Das vorhandene Vordach am Ladengeschaft an der Gebau-
deecke ist nicht in eine dem Gebaude angemessene Fassaden-

gestaltung integrierbar. Ein Sonnen- bzw. Wetterschutz fiir

beide Ladengeschafte konnte bei Bedarf durch zuriickhaltend
in die Fassadenkonstruktion integrierte Markisen hergestellt
werden.
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SCHAUFENSTER

Schaufensterbeklebungen sollten nur als Einzelbuchstaben
mit transparentem Hintergrund auf maximal 10% der
Schaufensterflache ausgefuhrt werden.

1. Notwendiger Sichtschutz kann im Rauminneren hinter dem
Schaufenster in geeigneter Form hergestellt werden
(z.B.durch in die Gesamtgestaltung integrierte ornamentierte,
gelochte oder geschlossene Blenden, Vorhiange oder Ahnliches).

2. Der Bereich der Schaufenster dient der Warenprasentation
und nicht dem Abstellen von Waren.
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Beispiel 1

Ein Griinderzeitgebaude, dessen Erdgeschoss bereits vor 1930
umfangreich erneuert und groRzligig modernisiert wurde.

Die damals modernisierte Fassade wurde zwischenzeitlich weiter
verandert (niedrigeres Fensterband im ersten Obergeschoss).

Die Flache im ersten Obergeschoss gehorte urspriinglich zum
Laden, wird aber heute nicht mehr genutzt.

Ein Umbau fiir eine neue Nutzung wird durch die sehr niedrige
Raumhohe und die ungentigende Tragfahigkeit der vorhandenen
Deckenkonstruktion deutlich erschwert.

Die Fassade der beiden unteren Geschosse unterscheidet sich
deutlich von der Fassade der Obergeschosse. Dennoch hat die Fassa-
de Qualitaten und weist durch ihre Gliederung durchaus Bezuige zu
den dartiberliegenden Geschossen auf.

Irritierend ist das dunkle Fensterband im ersten Obergeschoss, durch
das Einblicke in den dahinterliegenden unsanierten Innenraum
moglich sind. Der durch die ansprechende Schaufenstergestaltung
im Erdgeschoss bedingte positive Gesamteindruck wird durch die
offensichtlichen Defizite im ersten Obergeschoss relativiert.

Gebaudezustand ca.1930
Bildquelle:

Archivbilder Frankfurt Hochst,
Sutton Verlag

Griinderzeitliche Obergeschosse ...

... Uber einem modernisierten
Erdgeschoss.

Ein dunkles Fensterband

mit Einblicken in unsanierte
Innenrdume Uber einladenden
Schaufenstern.

Leitbildvorgabe:, Bei vorhandenen, gegentiber dem
Ursprungszustand verdnderten, qualitdtvollen Fassaden

(z.B. 50er / 6oer Jahre in Griinderzeithaus), die in Gliederung
oder Materialitdt oder Farbigkeit fehlende Beztige zur Fassa-
de der Obergeschosse aufweisen kann dies akzeptiert werden,
wenn durch geeignete MafSnahmen ein ausreichender
Zusammenhang herstellbar ist.“

Durch eine Angleichung der Farbigkeit des modernisierten
Fassadenteils an die Farbigkeit der daruiber liegenden
Geschosse und eine Verlegung des Ladeneingangs in die
durch die Stiitzenstellung betonte Mittelachse des Gebau-
des kann der Zusammenhang innerhalb der Gesamtfassade
deutlich gestarkt werden.

Leitbildvorgabe:, Der Bereich der Schaufenster dient der
Warenprdsentation ...“.,, Notwendiger Sichtschutz kann

im Rauminneren hinter dem Schaufenster durch geeignete
MafSnahmen hergestellt werden®.

In der Uberarbeitung wird eine mogliche Aufwertung des

Fensterbandes im ersten Obergeschoss durch farbig auf die
Fassade abgestimmte Vorhange und Beleuchtung darge-
stellt. Denkbar sind aber naturlich auch viele andere
Méoglichkeiten wie z.B. eine Gestaltung als beleuchteter
,Schaukasten“ zur Prasentation von Waren oder Dienstleis-
tungsangeboten durch die Ladenmieter im Erdgeschoss.
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Beispiel 2

Ein Eckgebaude mit einem grof3en Gastronomiebe-
trieb im Erdgeschoss. Die vorhandenen Schaufenster
sind in der unteren Halfte von Aussen mit einer
silbernen Folie beklebt. Die Folie wurde angebracht,
damit man von Aussen nicht die Riickseiten der
parallel zum Schaufenster angeordneten und in den
Innenraum orientierten Sitzbanke sieht. Die Schau-
fensterflache wird durch die Beklebung deutlich
reduziert.

Der verbleibende schmale Schaufensterschlitz wirkt
angesichts der ungewohnlich hohen Fensteroff-
nungen in den Obergeschossen unproportioniert
verschlossen und wenig einladend.

Eine zweite Besonderheit ist die Gber mehrere unter-
schiedlich gestaltete Obergeschossfassaden einheit-
lich durchgehende Gestaltung des Vordaches und der
Verkleidung oberhalb des Vordaches.

Die Situation wirkt so, als waren unterschiedliche
Gebaude auf einem bereits vorhandenen gemein-
samen Erdgeschoss errichtet.

Ungewdhnlich hohe
Fenster6ffnungen in
den Obergeschossen
und ein wenig
einladender
Fensterschlitzim
Erdgeschoss.

Flachige nicht
transparente
Beklebungen und
Verkleidungen
wirken wenig
einladend.

Vordach und
Verkleidung erstre-
cken sich ohne
Berticksichtigung
der Besonderheiten
der Obergeschoss-
fassaden lber
mehrere Gebdude.

Leitbildvorgabe:, Schaufensterbeklebungen sollten nur

in Einzelbuchstaben mit transparentem Hintergrung
ausgeftihrt werden.“,Notwendiger Sichtschutz kann im
Rauminneren hinter dem Schaufenster in geeigneter Form
hergestellt werden (z.B. durch in die Gesamtgestaltung
integrierte ornamentierte, gelochte oder geschlossene

Blenden, Vorhdnge oder Ahnliches).“

Durch eine Entfernung der Beklebung und Verkleidung
der Schaufenster und einen gestalterisch angemessenen
innenliegenden Sichtschutz sind die Schaufenster in
voller Hohe einsehbar. Das Erdgeschoss wirkt groBzligiger
und einladender und fligt sich besser in die Proportionen
der Gesamtfassade ein.

Leitbildvorgabe:,,Nebeneinander stehene Gebdude mit
unterschiedlichgestalteten Obergeschossfassaden sollten
auch im Erdgeschoss unterscheidbare und jeweils auf die
Fassade der Obergeschosse abgestimmte Fassaden haben.

Durch eine Entfernung der nachtraglich angebrachten
Blenden oberhalb des Vordaches und eine die Fassaden-
proportionen verbessernde Farb- bzw. Materialgliederung
erhalt das Gebadude eine besser auf die Gesamtfassade
abgestimmte Erdgeschossfassade, die sich von den be-
nachbarten Erdgeschossfassaden deutlich unterscheidet.
Das Gebaude erhalt seine Eigenstandigkeit zuruck.
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ANBAUTEN UND VORDACHER

1. Vordacher sollten nur ausnahmsweise bei Gebauden angebracht
oder erhalten werden, bei denen das Vordach angemessen in die
Gesamtgestaltung integriert werden kann (in der Regel Gebaude
jungeren Baualters).

2. Wenn ein aulRenliegender Sonnen- oder Witterungsschutz
innerhalb der Fassade des Gebaudes erforderlich ist, konnen
ausfahrbare Markisen moglichst zurtickhaltend in die Fassaden-
gestaltung integriert werden.

3. Markisen sollten konstruktiv und farblich in die Gesamtgestaltung
integriert werden.

4. Ausnahmsweise sinnvolle Vordacher sollten moglichst schlank
ausgefuhrt werden.
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Beispiel 1

Das Bild zeigt eine Ladenfassade in einem vor einigen
Jahren mit einer Aussendammung versehenen Griin-
derzeitgebaude in einer Ecksituation.

Die liber den Schaufenstern montierten Metallvor-
dacher erinnern durch ihre Schrage im oberen Teil an
klassische Stoffmarkisen. Die Markisenform wurde
aber im unteren Bereich durch Auskragungen erganzt
und ist auf der Unterseite horizontal geschlossen.
Insgesamt wirkt die Konstruktion dadurch wie eine
Kombination aus flachen Vordachern mit jeweils auf-
gesetzten schragen Erganzungen.

Durch die voluminoésen und an der Unterseite ge-
schlossenen Vordacher wird die Hohe der Schaufenster
deutlich reduziert. Der dadurch bedingte gedruickte
und niedrige Eindruck des Erdgeschosses wird durch
die groBen Werbeanlagen an der Vorderseite der Vor-
dacher noch verstarkt.

Ein Eckladen mit
groRziigigen
Schaufenster-
offnungen ...

...verliert durch ein

volumindéses und
auf der Unterseite
geschlossenes
Vordach seine
Offenheit.

GroRe, nicht

auf die Form der
Vordacher
abgestimmte
Werbeanlagen
lassen das
Erdgeschoss noch
gedriickter

und niedriger
wirken.

Leitbildvorgabe:, Das Erdgeschoss soll als tragende Baisis des Ge-
bdudes gestaltet werden und den unteren Abschluss einer moglichst
zusammenhdngenden Gesamtfassade bilden*.

Durch Vereinheitlichung der Fensterhhen im Erdgeschoss und
eine auf die Obergeschosse abgestimmte Farbigkeit und Materiali-
tat wird das Erdgeschoss zur tragenden Basis einer zusammenhan-
gend gestalteten Fassade.

Leitbildvorgabe:,,Wenn ein aufSenliegender Sonnen- oder Witterungs-
schutz an der Fassade erforderlich ist, kbnnen ausfahrbare Marki-

sen moglichst zuriickhaltend in die Fassadengestaltung integriert
werden.“

Auf die Gliederung und die Farbigkeit der Gesamtfassade abge-
stimmte Markisen bieten Verschattung und Witterungsschutz

ohne die Offenheit und GroRzuigigkeit der Erdgeschossfassade zu
beeintrachtigen.

Leitbildvorgabe:, Grofse und Anbringungsort der Werbeanlagen sind
auf die Fassadengliederung abzustimmen.“

Der Vorschlag zeigt drei Werbeanlagen aus Einzelbuchstaben.

Auf die Fassadengliederung und -farbigkeit abgestimmte kleinere
Kastenanlagen waren ebenfalls moglich. Zusatzliche Informationen
z.B. iber erhaltliche Marken / Waren kénnten als Schaufensterbe-
klebung in Einzelbuchstaben ausgefiihrt werden.
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Beispiel 2

Das wahrscheinlich um 1900 errichtete Gebaude hatte
urspriinglich eine Klinkerfassade, die durch Gurtgesimse,
Blendgiebel und Fensterlaibungen aus Naturstein gegliedert
war. Die Erdgeschossfassade mit Stiitzen aus rustiziertem
Naturstein, Basaltsockel, grof3en Glasflachen und durch-
laufendem horizontalen Beschriftungsfeld war in Gliederung,
Proportionenen und Material auf die Gesamtfassade abge-
stimmt und wirkte reprasentativ und offen.

Wesentliche Gliederungselemente der Obergeschosse
(Gesimse, Blendgiebel) wurden im Zuge von Sanierungsmal3-
nahmen entfernt bzw. durch den aufgebrachten flachigen
Verputz verdeckt. Das Erdgeschoss wurde mit einer aufwen-

dig plastisch gestalteten dunklen Metallverkleidung versehen.

Die Schaufenster werden durch die Verkleidung deutlich
verkleinert. Das Erdgeschoss erscheint niedrig und dunkel.

Das Gebaude wirkt heute, als wiirde ein einfachgestaltetes
Grunderzeitgebaude auf einem in den 1970er Jahren errichte-
ten Flachbau stehen.

Ansicht des Gebadudes , ca.1908
Bildquelle: akpool GmbH, Berlin

Eine Klinkerfassade mit hohem
Erdgeschoss und grol3en
Schaufenstern in einem
zusammenhangend gestalteten
Griinderzeitgebaude ...

...wurde verputzt und entstuckt
und im Erdgeschoss wie ein
Neubau aus den 1970er Jahren
mit Metall verkleidet.

Leitbildvorgabe:, Erdgeschossfassaden sollten sich moglichst
harmonisch in die Gesamtfassade integrieren. Die Integrati-
on sollte iiber eine auf die Wirkung der Gesamtfassade abge-
stimmte Gliederung, Materialitdt und Farbigkeit erfolgen.

Durch Gliederung, Material und Farbigkeit werden die
urspriinglich vorhandenen Beziige innerhalb der Gesamt-
fassade in vereinfachter Form wieder hergestellt.

Das Erdgeschoss ist wieder ein selbstverstandlicher Teil der
Gesamtfassade.

Leitbildvorgabe:,,Regelmaterialien fiir die Ansichtsfidchen
geschlossener Fassadenteile sind Naturstein (Sandstein,
Basalt), Klinker (Gelb- und Rottdne) oder Putzoberfidchen.“

Leitbildvorgabe:,,Im stdrker als die Obergeschosse bean-
spruchten Erdgeschoss sollten bevorzugt hochwertigere
und dauerhaftere Materialien wie z.B. Naturstein eingesetzt
werden.”

In der Uberarbeitung wird ein dunkler Basaltsockel vorge-
schlagen. Stutzen und Gesimse der Erdgeschossfassade

konnten in Sandstein ausgefiihrt werden, die dunkle Blen-
de fiir die Werbung in Metall. Die Erdgeschossfassade wird
durch haltbare und hochwertige Materialien aufgewertet
und so gestaltet, dass sie auch langerfristig nicht mehr aus
der Mode kommt.
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WERBEANLAGEN

1. Werbeelemente sollten nur innerhalb des Bristungsfeldes
zwischen Erdgeschoss und erstem Obergeschoss angebracht wer-
den. Eine Ausnahme bilden lediglich Schaufensterbeklebungen.

2. Je Geschaft sollte nur eine horizontale Flachwerbeanlage aus
Einzelbuchstaben oder als Kastenanlage angebracht werden.
Die Anlage sollte nur aus Schrift und /oder Logo / Firmenzeichen
bestehen. Bei ungewohnlich langen Ladenfronten konnen aus-
nahmsweise mehrere in ihrer Lage, Grof3e und Farbigkeit auf-
einander abgestimmte Werbeanlagen angebracht werden, wenn
die Fassadengliederung dies erfordert.

3. Es sollte nur ein Werbeausleger pro Geschaft angebracht werden.

4. Schaufensterbeklebungen sollten nur als Einzelbuchstaben auf
maximal 10% der Schaufensterflache angebracht werden.

5. An Eckgebauden sind Werbeanlagen an beiden Fassaden zulassig.

6. Die Anbringungsorte der Werbeanlagen sollten auf die Fassaden-
gliederung abgestimmt sein.

7. Alle Werbeelemente sollten eine auf die Fassade und die Laden-
frontlange abgestimmte Maximalgrof3e nicht Gberschreiten.
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Beispielhafte Werbeanlagen

WERBEANLAGEN

Fir Kundinnen und Kunden und
Besucherinnen und Besucher der
Innenstadt sind die Werbeanlagen
der Geschafte mit ihren Infor-
mationen Uber den Namen des
Geschaftes und die angebotenen
Waren und Dienstleistungen eine
unverzichtbare Orientierungshilfe.
Aber wie alle Informationen mus-
sen auch Werbebotschaften dosiert
und gezielt eingesetzt werden, um
Aufmerksambkeit zu erregen und
verstandlich zu sein. Wenn alle laut
schreien, versteht keiner etwas.

In diesem libertragenen Sinne ist
es in der Hochster Innenstadt hau-
fig sehr laut.

Schilder unterschiedlichster GroRe,
Farbe und Form konkurrieren um
die Aufmerksamkeit der Passantin-
nen und Passanten. Haufig wird die
durch viele grol3e Werbeanlagen
und grelle Farben erregte Aufmerk-
samkeit enttauscht, weil auf den
vielen Schildern an der Fassade
doch nurimmer wieder der Name
des Geschaftes oder eines erhaltli-
chen Produktes wiederholt wird.

In anderen Fallen sind viele Schilder
mit unterschiedlichsten Informa-
tionen an einem Geschaft vorhan-
den, aber um alle Informationen
aufnehmen zu kdnnen, mussten
Passantinnen und Passanten lange
vor dem Geschaft stehen bleiben
und konzentriert lesen. Weniger
und auf das Wesentliche konzent-
rierte Information wiirde in vielen
Fallen die Orientierung deutlich
erleichtern.

Werbeanlagen sind aber nicht nur
Orientierungshilfen, sondern ein
sehr wesentlicher Teil der Fassa-
dengestaltung. Fassade und Wer-
beanlagen bilden eine Einheit. Eine
gut gegliederte und proportionier-
te Ladenfassade niitzt wenig, wenn
moglichst auffallig gestaltete Wer-
beanlagen so gestaltet und ange-
bracht werden, dass sie Gliederung
und Proportion zerstoren. Umge-
kehrt bleibt eine zurlickhaltend
und dezent gestaltete hochwertige
Werbeanlage wirkungslos, wenn
sie an einer heruntergekommenen
Fassade angebracht ist.

,Uberarbeitung”
Zuriickhaltende Werbeanlage in
Einzelbuchstaben:

Gliederung liber Material und
Farbe bleibt erhalten

,Uberarbeitung
vorhandenen Werbeanlagen®
Grole Kastenanlagen:
Gliederung wird durch
Werbeanlagen zerstort

,Uberarbeitung”
Zuriickhaltende Werbeanlage
in Einzelbuchstaben:
Gliederung liber Material und
Farbe bleibt erhalten

,Uberarbeitung
vorhandenen Werbeanlagen*
Grole Kastenanlagen:
Gliederung wird durch
Werbeanlagen zerstort
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Beispiel 1

Ein Griinderzeitgebdude, dessen Ladenfassade wahr-
scheinlich in den 1960er Jahren dem damaligen Zeit-
geschmack entsprechend erneuert wurde. Die links
noch sichtbare goldfarben eloxierte Blende liber den
Schaufenstern erstreckte sich urspriinglich Gber die
gesamte Gebaudebreite. Die urspriingliche Hohe der
Schaufenster wurde dadurch deutlich reduziert.

Rechts lber der Eingangstir zu den Wohnungen in
den Obergeschossen fehlt ein Stiick der im Rahmen
der Erneuerung angebrachten Verblendung und Teile
der urspriinglichen Sandsteinverkleidung und die ur-
spriingliche Hohe der Fensteréffnungen sind sichtbar.

Durch die grol3flachig angebrachten Werbeanlagen

in unterschiedlichsten Formaten, Materialien, Farben
und Schriften wirkt die Erdgeschossfassade unzu-
sammenhangend und chaotisch und hat keinerlei
Bezlige zur Fassade der Obergeschosse. Viele Werbe-
botschaften wiederholen sich und bieten gleiche
Informationen (7 x Hinweis auf Lotto, 2x Smartell und
vieles mehr). Alle vorhandenen Informationen kénnten
auch mit deutlich weniger Werbeanlagen vermittelt
werden.

Ein Griinderzeitgebaude mit
hohem Erdgeschoss und grof3en
Schaufenstern ...

...wird in den 1960er Jahren
modernisiert. Die Schaufenster
werden niedriger.

An Fassade und Schaufenstern
wurden viele unterschiedliche
Werbeanlagen angebracht.

Leitbildvorgabe:, Werbeelemente sollten nur innerhalb des Brtistungs-
feldes zwischen Erdgeschoss und erstem Obergeschoss angebracht
werden‘. ,Die Anbringungsorte der Werbeanlagen sollten auf die
Fassadengliederung abgestimmt sein®.

Inder Uberarbeitung wird je Laden eine Werbeanlage aus Einzel-
buchstaben vorgeschlagen. Die Anlage flgt sich selbstverstandlich
in die Fassadengestaltung ein.

Leitbildvorgabe:, Je Geschiift sollte nur eine horizontale Werbeanlage
aus Einzelbuchstaben oder als Kastenanlage angebracht werden.
,Es sollte nur ein Werbeausleger pro Geschdft angebracht werden®.

Alternativ zu einer Ausfiihrung in Einzelbuchstaben kann die Werbe-
anlage auch als in GroR3e und Farbigkeit auf die Fassade abgestimm-
te Kastenanlage realisiert werden. Zusatzlich sollte pro Geschaft
nicht mehr als ein Werbeausleger angebracht werden.

Leitbildvorgabe:, Schaufensterbeklebungen sollten nur in Einzelbuch-
staben auf maximal 10% der Schaufensterfidche realisiert werden.“

Zusatzlich zu einer horizontalen Anlage im Briistungsfeld und einem
Ausleger konnen Schaufenster mit Schriften aus Einzelbuchstaben
beklebt werden, um liber bestimmte dauerhafte Angebote (Marken,
Dienstleistungen etc.) zu informieren.

Form, Gro3e, Anbringungsort, Farbe und Schriften aller Werbean-
lagen sollten aufeinander und auf die Fassadengestaltung abge-
stimmt sein.
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Beispiel 2

Eine Ladenfassade in einem Griinderzeitgebaude. Die
Fassade im Erdgeschoss wurde wahrscheinlich in den
1970er Jahren erneuert und ist deutlich ,,moderner”
gestaltet als die Klinkerfassade der dariiberliegenden
Geschosse. Trotzdem wirkt die Erdgeschossfassade auf-
grund ihrer Proportionen nicht grundsatzlich unpassend.
Der durchlaufende breite Sturz oberhalb des flachig
verglasten Schaufensterbandes vermittelt zwischen der
Fassade der Obergeschosse und dem Erdgeschoss.

Der Sturz, der dunkle Sockel und die massiven Pfosten
beidseits des Eingangsbereiches rahmen die groRziigig
verglasten Flachen und geben dem Erdgeschoss eine
ausreichend massive Erscheinung.

Das Gebaude steht auf einem tragfahig wirkenden Sockel
und nicht auf einer instabilen Glasvitrine.

Die durch den Sturz, die Schaufenster und den Sockel
angelegte horizontale Gliederung der Ladenfassade wird

durch die groRen Werbeanlagen stark gestort. Bezlige der

Anlagen zur Fassade der Obergeschosses sind nicht

erkennbar. Die Anlagen wirken aufgrund ihrer starken und

nicht auf die Fassadenfarben abgestimmten Farbigkeit
sehr dominant.

Eine stark horizontal gegliederte
und gut proportionierte Ladenfassade ...

...verliert durch groRBe und aufdringlich

farbige Werbeanlagen ihre

zusammenhangende Gliederung

Leitbildvorgabe:, Bei ungewdhnlich langen Ladenfronten kénnen
ausnahmsweise mehrere in ihrer Lage, GrofSe und Farbigkeit
aufeinander abgestimmte Werbeanlagen angebracht werden,
wenn die Fassadengliederung dies erfordert.

,Alle Werbeelamente sollten eine auf die Fassade und die Laden-
frontldnge abgestimmte Maximalgrofse nicht tiberschreiten.”

Aufgrund der grofRen Lange der Ladenfassade werden in der
Uberarbeitung mehrere in ihrer Lage, Farbigkeit und GréRe
aufeinander abgestimmte Werbeanlagen aus Einzelbuchstaben

im Briistungsfeld oberhalb der Schaufenster vorgeschlagen.
Die Anlagen bilden ein Schriftband und unterstitzen die hori-
zontale Fassadengliederung.

Alternativ waren auch mehrere in GroRe und Farbe auf die
Fassade abgestimmte kleinere Kastenanlagen denkbar.

Die Anlagen sollten deutlich niedriger sein als der vorhan-
dene Bestand und die zusammenhadngende Fassadenflache
oberhalb der Schaufenster nicht unterbrechen.
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MATERIAL UND FARBE

1. Regelmaterialien fir die Ansichtsflachen geschlossener
Fassadenteile sind Naturstein (Sandstein, Basalt), Klinker
(gelb und Rottdne) oder Putzoberflachen.

2. Im starker als die Obergeschosse beanspruchten Erdgeschoss
sollten bevorzugt hochwertigere und dauerhaftere Materialien

wie z.B. Naturstein eingesetzt werden.

3. Untergeordnete und in ein Gesamtkonzept integrierte Bauteile
konnen auch in Metall oder Holz ausgefihrt werden.

4. Das Fugenbild von Verkleidungsmaterialien sollte die Fassaden-
gliederung unterstutzen.

5. Fenster- und Turrahmen sollten in Holz oder Metall ausgefihrt
werden.

6. Das Erdgeschoss sollte in der Regel eine dunklere und ,,schwerere*
Farbigkeit als die Obergeschosse aufweisen.

7. Es sind bevorzugt wenig gesattigte und zurtickhaltende Farben
zu verwenden.

8. Die Farbigkeit des Erdgeschosses ist auf die Farbigkeit der
Obergeschosse abzustimmen.
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Regelmaterial
Obergeschosse: Putz

Regelmaterial Obergeschosse:
Putzflachen und Gliederungse-
lemente aus Sandstein

Regelmaterial Obergeschosse:
Gelber oder roter Klinker mit
Gliederungselementen aus

Sandstein

Material und Farbe
OBERGESCHOSSE

Die Fassaden der Obergeschosse
in der Hochster Innenstadt beste-
hen zu groBen Teilen aus nur sehr
wenigen sichtbaren Materialien.

Regelmaterialien sind:

- Putzoberflachen in heller, wenig
gesattigter Farbigkeit, haufig in
Verbindung mit Gliederungsele-
menten aus rotem oder gelbem
Sandstein

— gelber oder roter Klinker in
Verbindung mit Gliederungsele-
menten aus gelbem oder rotem
Sandstein

Trotz der wenigen verwendeten
Materialien und zurlickhaltenden
Farben wirkt das durch die Fassa-
den der Obergeschosse bestimm-
te Stadtbild nicht monoton und
eintonig. Die einzelnen Fassaden
sind durch Material- und Farb-
wechsel kleinteilig und plastisch
gegliedert und unterscheiden sich
deutlich erkennbar von den Fassa-
den der benachbarten Gebaude.

Die Beschrankung auf wenige
Materialien und Farben und die
Variation ahnlicher Formen und
Gliederungselemente fiihrt zu
einem kleinteilig differenzierten
und vielfaltigen, aber insgesamt
zusammenhangenden Stadtbild,
das von vielen Biirgerinnen und
Burgern der Innenstadt als schon
empfunden wird.

Beispielhafte Erdgeschossfassaden

Material und Farbe
LADENFASSADEN

Anders als die Fassaden der Ober-
geschosse, die in der Regel seit dem
Bau der Gebaude nicht grundsatz-
lich verandert wurden, werden die
Fassaden der gewerblich genutzten
Erdgeschosse immer wieder er-
neuert und wechselnden Anfor-
derungen an die Funktion und die
Gestaltung angepasst. Dabei kom-
men unterschiedlichste auf dem
Markt erhaltliche und dem jewei-
ligen Zeitgeist und vorhandenen
finanziellen Budget entsprechende
Materialien zum Einsatz. Es gibt
Stahl-, Aluminium- und Kunststoff-
elemente in unterschiedlichster
Farbigkeit und Dimension sowie
Natursteine, keramische Platten
und Kunststoffe mit verschiedens-
ten Oberflachen und Farben aus
einem globalisierten Angebot.

Haufig werden Ladenfassaden
durch viele kleine MaBnahmen den
Bediirfnissen der jeweiligen Miete-
rinnen und Mieter angepasst oder
kleinteilig instandgesetzt. Ehemals
zusammenhangend gestaltete

Ladenfassaden verlieren durch viele
kleine Erganzungen und Umbauten
ihren Zusammenhang und wirken
wie scheinbar willkirlich aus Ein-
zelelementen zusammengesetzt.
Material, Farben und Formen der
Erdgeschossfassaden haben haufig
keinen Bezug zu den Fassaden der
daruberliegenden Geschosse. Viele
Gebaude wirken, als ob die Oberge-
schosse eines Altbaus zufallig auf
einem vollkommen anders gestal-
teten neueren Flachbau stehen
wirden.

Insgesamt flihren die vielen

sehr unterschiedlich gestalteten
Erdgeschossfassaden mit ihrer
kaum begrenzten Material-, Farb-
und Formvielfalt nicht zu einem
angenehm bunten und lebendigen
Stadtbild. Die mit unterschied-
lichsten Materialien und Farben
gestalteten Erdgeschossfassaden
wirken im Zusammenspiel nicht
spannungsvoll und abwechslungs-
reich, sondern haufig aufdringlich
und chaotisch.

Die Fassadengestaltung in den
Obergeschossen zeigt: Die Ver-
wendung eines eingeschrankten
Spektrums an zeitlosen, dauer-
haften und in das vorhandene
Stadtbild integrierbaren Materia-
lien und ein gezielter und auf die
Gesamtfassade und die benach-
barte Bebauung abgestimmter
Material- und Farbeinsatz konnen
zu abwechslungsreicher Vielfalt
fiihren und den Zusammenhang
des Stadtbildes starken.

Weniger kann mehr sein.
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Beispiel 1

Ein alteres Bestandsgebaude, dessen Fassade im
Erdgeschoss und ersten Obergeschoss wahrscheinlich
in den 1960er Jahren erneuert und gestalterisch ver-
andert wurde.

Stehende Fensterformate (wie im Zwerchhaus im
zweiten Obergeschoss noch vorhanden) wurden durch
niedrigere liegende Offnungsformate ersetzt.

Die Schaufensterfront ist noch fast unverandert in der
Gestaltung 1960er Jahre erhalten (Einfachverglasung
und schlanke Rahmen mit goldfarben eloxierten
Glashalteleisten). Die Fassade ist (mit Ausnahme des
in Fassadenfarbe gefliesten Sockels) nicht durch Farb-
oder Materialwechsel gegliedert. Die Fenster erschei-
nen angesichts der groBen ungegliederten Wandfla-
chen eher klein. Die Fassade wirkt unproportioniert.
Die Schaufenster sind grof3flachig mit Werbeschriften
und Sichtschutzfolie beklebt.

Oben ein Haus um 1910 ...

...unten 1960er Jahre.

Keine Gliederung
durch Farbe
oder Material.

Viel Beklebung im
Schaufenster

Leitbildvorgabe:, Das Erdgeschoss sollte in der Regel eine
dunklere und, schwerere Farbigkeit als die Obergeschosse
i E

Durch die farbliche Diffenzierung der Fassade wirkt das
Erdgeschoss hoher, grol3ziigiger und als tragende Basis des
Gebaudes.

Leitbildvorgabe:,,Werbeanlagen sollten nur innerhalb des
Briistungsfeldes zwischen Erdgeschoss und erstem Ober-
geschoss angebracht werden.“, Je Geschdift sollte nur eine
horizontale Flachwerbeanlage aus Einzelbuchstaben oder als
Kastenanlage angebracht werden. Die Anlage sollte nur aus
Schrift und/oder Logo /Firmenzeichen bestehen.“

Durch die farbliche Differenzierung der Fassade ergibt sich
oberhalb der Schaufenster ein Feld zur Anbringung von

Werbeanlagen. In der Uberarbeitung ist die Anlage in Ein-
zelbuchstaben dargestellt. Denkbar ware aber auch eine in
GroRe und Farbe auf die Fassade abgestimmte Kastenan-
lage.
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Beispiel 2

Zwei unterschiedlich gestaltete Grinderzeitgebaude
mit jeweils roter und gelber Klinkerfassade auf
einem modernisierten und einheitlich gestalteten
Erdgeschoss. Der ohne Berticksichtigung der
unterschiedlichen Geschosshohen horizontal
durchlaufende weil3 verputze Streifen und die

mit poliertem braunem Granit verkleideten

Stlitzen haben keine Beziige zur Materialitat und
Gliederung der Obergeschosse. Die im Erdgeschoss
verwendeten Materialien (Putz, polierter Granit)
wirken minderwertiger als die Materialien in den
Obergeschossen. GroRe weilse Markisenkasten und
breite Fensterprofile dominieren die Gestaltung der
Schaufenster6ffnungen. Die eigentlich groBzligigen
Fassadendffnungen wirken dadurch eng und klein.
Die grofen, stark farbigen Werbeanlagen fallen
deutlich auf, ohne auffallend gut gestaltet zu sein.

Zwei einzelne
Gebdude stehen ...

...auf einem einheitlich
gestalteten Erdgeschoss.
Farben und Materialien
des Erdgeschosses
haben keine Beziige zu
Farben und Materialien
der Obergeschosse.

Grol3e farbige
Werbeanlagen und
auffallig helle
Markisenkasten und
Fensterprofile
dominieren die
Gestaltung

Leitbildvorgabe:,,Nebeneinander stehende Gebdude
mit unterschiedlich gestalteten Obergeschossfassa-
den sollten auch im Erdgeschoss unterscheidbare und
Jjeweils auf die Fassade der Obergeschosse abgestimmte
Fassaden haben.*

Durch eine in Gliederung, Material und Farbigkeit auf
die Obergeschossfassade abgestimmte Erdgeschoss-
fassade erhadlt das Gebaude eine eigenstandige Basis
und ist auch im Erdgeschoss als zusammenhangend

gestaltetes Einzelgebaude erkennbar.

Leitbildvorgabe:,,Markisen sind konstruktiv und farblich
in die Gesamtgestaltung zu integrieren.”

Durch eine Integration der moglichst schlank ausge-
flhrten Markisenkasten in die Schaufensteranlage

sind die Markisen in eingefahrenem Zustand zurtick-
haltend und dezent in die Gesamtfassade integriert.
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